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Wci-Viva ceramica industriale, al via progetto
distretto di Civita Castellana

Viterbo, 11 giu. (Labitalia) - Un volano
culturale, di sviluppo produttivo e di
marketing territoriale del distretto
industriale della ceramica di Civita
Castellana (Viterbo), che ha l'obiettivo di
coinvolgere tutti gli stakeholders operanti
nell'area: imprese, amministrazioni
pubbliche, istituzioni finanziarie, mondo
dell'associazionismo culturale e comparto
del turismo. Ha preso il via il progetto 'Wci -
Viva ceramica industriale’, vincitore del
bando L'impresa fa cultura, ideato, realizzato
e cofinanziato da Cudriec, agenzia di
comunicazione digitale, con fondi Ue Por

Fesr, fondi nazionali e della Regione Lazio. La presentazione del nuovo brand e del progetto 'Wci - Viva
ceramica industriale' avverra lunedi 14 giugno alle ore 17 in streaming online sulla pagina Facebook e
sul canale YouTube dedicato. Per la prima volta un’iniziativa culturale vede coinvolti tutti gli attori del
distretto industriale della ceramica di Civita Castellana e la ceramica torna ad essere materia 'viva',
volano della filiera territoriale, che dal distretto converge nel museo della ceramica Casimiro
Marcantoni per diventare patrimonio della comunita. Al centro del disegno ci sono le aziende del
distretto industriale della ceramica da bagno di Civita Castellana, che sanno riconoscere e far propri
valori, tradizioni e identita culturali del territorio, divenendone ambasciatrici nei mercati in cui
operano, facendo crescere il progetto e diventare Wci il brand del territorio della ceramica.Non solo
cultura, tuttavia gli showroom delle aziende aderenti sono gia raggiungibili online dall'ltalia e da tutto il
mondo cosi da poter promuovere la loro produzione in modo semplice, intuitivo e innovativo, per
esempio attraverso le tecnologie digitali della realta virtuale (Vr-Virtual reality) e aumentata (Ar-
Augmented reality). Hanno finora aderito al progetto in veste di partner della rete territoriale: gli otto
Comuni del distretto industriale (Civita Castellana, Fabrica di Roma, Nepi, Castel Sant’Elia, Corchiano,
Gallese, Faleria, Sant'Oreste), le associazioni sindacali Cgil, Cisl, Uil, le associazioni di categoria
Federlazio e Unindustria, la Camera di vommercio di Viterbo."Gli obiettivi del progetto Wci - affermano
Alessandro Angelelli, Roberto Mancini e Alessio Alessandrini, co-founder di Cudriec - sono diversi.
Innanzitutto connettere imprese del distretto, museo della ceramica e territorio in un unico progetto
culturale, cosi da promuovere il turismo culturale e industriale, unendo apprendimento e
intrattenimento attraverso 'uso delle tecnologie digitali, dalla realta virtuale all'aumentata. Vogliamo
diffondere il patrimonio materiale, gia custodito all'interno del museo, con quello immateriale, raccolto
attraverso testimonianze dirette: usi, costumi, lavori e mestieri, divulgare la cultura e la conoscenza
della ceramica industriale di Civita Castellana, ma anche far scoprire le imprese del distretto e i loro
prodotti, attraverso la visita online degli showroom virtuali". "Lo scopo - spiegano - & anche quello di
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migliorare il dialogo a livello nazionale ed internazionale con esperienze museali e di filiera industriale
analoghe. A supporto di tutto cio é stato predisposto un importante piano di comunicazione e
marketing che prevede iniziative di marketing digitale, nazionali ed internazionali, attraverso canali
social (Facebook, Instagram, YouTube), la realizzazione di eventi online, in diretta streaming, dedicati a
imprenditori, designer, architetti, buyer, influencer e l'organizzazione di eventi sul territorio di Civita
Castellana". "E’ anche prevista la partecipazione a fiere e la realizzazione di un magazine annuale in
formato e-book e cartaceo, in italiano e in inglese. Infine, fondamentale sara la digitalizzazione di
testimonianze, storie, ricordi di operai, soci, imprenditori, aziende, che hanno reso grande il nostro
distretto della ceramica", concludono.
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Wci-Viva ceramica industriale, al via
progetto distretto di Civita Castellana

11 giugno 2021 13:47
Fonte: Adnkronos
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Viterbo, 11 giu. (Labitalia) - Un volano culturale, di sviluppo produttivo e di marketing
territoriale del distretto industriale della ceramica di Civita Castellana (Viterbo), che ha
I'obiettivo di coinvolgere tutti gli stakeholders operanti nell'area: imprese, amministrazioni
pubbliche, istituzioni finanziarie, mondo dell'associazionismo culturale e comparto del
turismo. Ha preso il via il progetto 'Wci - Viva ceramica industriale’, vincitore del bando
L'impresa fa cultura, ideato, realizzato e cofinanziato da Cudriec, agenzia di comunicazione
digitale, con fondi Ue Por Fesr, fondi nazionali e della Regione Lazio. La presentazione del
nuovo brand e del progetto 'Wci - Viva ceramica industriale’ avverra lunedi 14 giugno alle ore
17 in streaming online sulla pagina Facebook e sul canale YouTube dedicato. Per la prima
volta un'iniziativa culturale vede coinvolti tutti gli attori del distretto industriale della
ceramica di Civita Castellana e la ceramica torna ad essere materia 'viva', volano della filiera
territoriale, che dal distretto converge nel museo della ceramica Casimiro Marcantoni per
diventare patrimonio della comunita. Al centro del disegno ci sono le aziende del distretto
industriale della ceramica da bagno di Civita Castellana, che sanno riconoscere e far propri
valori, tradizioni e identita culturali del territorio, divenendone ambasciatrici nei mercati in cui
operano, facendo crescere il progetto e diventare Wci il brand del territorio della ceramica.
Non solo cultura, tuttavia gli showroom delle aziende aderenti sono gia raggiungibili online
dall'ltalia e da tutto il mondo cosi da poter promuovere la loro produzione in modo semplice,
intuitivo e innovativo, per esempio attraverso le tecnologie digitali della realta virtuale (Vr-
Virtual reality) e aumentata (Ar-Augmented reality). Hanno finora aderito al progetto in veste
di partner della rete territoriale: gli otto Comuni del distretto industriale (Civita Castellana,
Fabrica di Roma, Nepi, Castel Sant'Elia, Corchiano, Gallese, Faleria, Sant'Oreste), le
associazioni sindacali Cgil, Cisl, Uil, le associazioni di categoria Federlazio e Unindustria, la
Camera di vommercio di Viterbo. "Gli obiettivi del progetto Wci - affermano Alessandro
Angelelli, Roberto Mancini e Alessio Alessandrini, co-founder di Cudriec - sono diversi.
Innanzitutto connettere imprese del distretto, museo della ceramica e territorio in un unico
progetto culturale, cosi da promuovere il turismo culturale e industriale, unendo
apprendimento e intrattenimento attraverso l'uso delle tecnologie digitali, dalla realta virtuale
all'laumentata. Vogliamo diffondere il patrimonio materiale, gia custodito all'interno del
museo, con quello immateriale, raccolto attraverso testimonianze dirette: usi, costumi, lavori
e mestieri, divulgare la cultura e la conoscenza della ceramica industriale di Civita
Castellana, ma anche far scoprire le imprese del distretto e i loro prodotti, attraverso la visita
online degli showroom virtuali". "Lo scopo - spiegano - € anche quello di migliorare il dialogo
a livello nazionale ed internazionale con esperienze museali e di filiera industriale analoghe.
A supporto di tutto cio e stato predisposto un importante piano di comunicazione e
marketing che prevede iniziative di marketing digitale, nazionali ed internazionali, attraverso
canali social (Facebook, Instagram, YouTube), la realizzazione di eventi online, in diretta
streaming, dedicati a imprenditori, designer, architetti, buyer, influencer e l'organizzazione di
eventi sul territorio di Civita Castellana". "E' anche prevista la partecipazione a fiere e la
realizzazione di un magazine annuale in formato e-book e cartaceo, in italiano e in inglese.
Infine, fondamentale sara la digitalizzazione di testimonianze, storie, ricordi di operai, soci,
imprenditori, aziende, che hanno reso grande il nostro distretto della ceramica", concludono.
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Viterbo, 11 giu. (Labitalia) - Un volano culturale, di
sviluppo produttivo e di marketing territoriale del
distretto industriale della ceramica di Civita
Castellana (Viterbo), che ha lobiettivo di coinvolgere
tutti gli stakeholders operanti nell'area: imprese,
amministrazioni pubbliche, istituzioni finanziarie,
mondo dell'associazionismo culturale e comparto del
turismo. Ha preso il via il progetto "Wci - Viva
ceramica industriale! vincitore del bando Limpresa fa
cultura, ideato, realizzato e cofinanziato da Cudriec,
agenzia di comunicazione digitale, con fondi Ue Por
Fesr, fondi nazionali e della Regione Lazio. La
presentazione del nuovo brand e del progetto "Wci -
Viva ceramica industriale’ avverra lunedi 14 giugno
alle ore 17 in streaming online sulla pagina Facebook
e sul canale YouTube dedicato.

Per la prima volta un'iniziativa culturale vede coinvolti
tutti gli attori del distretto industriale della ceramica
di Civita Castellana e la ceramica torna ad essere
materia 'viva) volano della filiera territoriale, che dal
distretto converge nel museo della ceramica Casimiro
Marcantoni per diventare patrimonio della comunita.
Al centro del disegno ci sono le aziende del distretto
industriale della ceramica da bagno di Civita
Castellana, che sanno riconoscere e far propri valori,
tradizioni e identita culturali del territorio,
divenendone ambasciatrici nei mercati in cui
operano, facendo crescere il progetto e diventare Weci
il brand del territorio della ceramica.
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Non solo cultura, tuttavia gli showroom delle aziende
aderenti sono gia raggiungibili online dall'ltalia e da
tutto il mondo cosi da poter promuovere la loro
produzione in modo semplice, intuitivo e innovativo,
per esempio attraverso le tecnologie digitali della
realta virtuale (Vr-Virtual reality) e aumentata (Ar-
Augmented reality). Hanno finora aderito al progetto
in veste di partner della rete territoriale: gli otto
Comuni del distretto industriale (Civita Castellana,
Fabrica di Roma, Nepi, Castel Sant'Elia, Corchiano,
Gallese, Faleria, Sant'Oreste), le associazioni sindacali
Cgil, Cisl, Uil, le associazioni di categoria Federlazio e
Unindustria, la Camera di vommercio di Viterbo.

“Gli obiettivi del progetto Wci - affermano Alessandro
Angelelli, Roberto Mancini e Alessio Alessandrini, co-
founder di Cudriec - sono diversi. Innanzitutto
connettere imprese del distretto, museo della
ceramica e territorio in un unico progetto culturale,
cosi da promuovere il turismo culturale e industriale,
unendo apprendimento e intrattenimento attraverso
luso delle tecnologie digitali, dalla realta virtuale
allaumentata. Vogliamo diffondere il patrimonio
materiale, gia custodito allinterno del museo, con
quello immateriale, raccolto attraverso testimonianze
dirette: usi, costumi, lavori e mestieri, divulgare la
cultura e la conoscenza della ceramica industriale di
Civita Castellana, ma anche far scoprire le imprese
del distretto e i loro prodotti, attraverso la visita
online degli showroom virtuali”,

"Lo scopo - spiegano - € anche quello di migliorare il
dialogo a livello nazionale ed internazionale con
esperienze museali e di filiera industriale analoghe. A
supporto di tutto cid e stato predisposto un
importante piano di comunicazione e marketing che
prevede iniziative di marketing digitale, nazionali ed
internazionali, attraverso canali social (Facebook,
Instagram, YouTube), la realizzazione di eventi online,
in diretta streaming, dedicati a imprenditori,
designer, architetti, buyer, influencer e
lorganizzazione di eventi sul territorio di Civita
Castellana”

"E' anche prevista la partecipazione a fiere e la
realizzazione di un magazine annuale in formato e-
book e cartaceo, in italiano e in inglese. Infine,
fondamentale sara la digitalizzazione di
testimonianze, storie, ricordi di operai, soci,
imprenditori, aziende, che hanno reso grande il
nostro distretto della ceramica”, concludeno.
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Viterbo, 11 giu. (Labitalia) - Un volano culturale, di
sviluppo produttivo e di marketing territoriale del
distretto industriale della ceramica di Civita Castellana
(Viterbo), che ha l'obiettivo di coinvolgere tutti gli
stakeholders operanti nell'area: imprese,
amministrazioni pubbliche, istituzioni finanziarie,
mondo dell'associazionismo culturale e comparto del
turismo. Ha preso il via il progetto "Wci - Viva ceramica
industriale', vincitore del bando L'impresa fa cultura,
ideato, realizzato e cofinanziato da Cudriec, agenzia di

comunicazione digitale, con fondi Ue Por Fesr, fondi
nazionali e della Regione Lazio. La presentazione del
nuovo brand e del progetto '"Wci - Viva ceramica
industriale' avverra lunedi 14 giugno alle ore 17 in
streaming online sulla pagina Facebook e sul canale
YouTube dedicato.
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tutti gli attori del distretto industriale della ceramica di
Civita Castellana e la ceramica torna ad essere
materia 'viva, volano della filiera territoriale, che dal
distretto converge nel museo della ceramica Casimiro
Marcantoni per diventare patrimonio della comunita.
Al centro del disegno ci sono le aziende del distretto
industriale della ceramica da bagno di Civita
Castellana, che sanno riconoscere e far propri valori,
tradizioni e identita culturali del territorio,
divenendone ambasciatrici nei mercati in cui operano,
facendo crescere il progetto e diventare Wci il brand
del territorio della ceramica.
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Non solo cultura, tuttavia gli showroom delle aziende
aderenti sono gia raggiungibili online dall'ltalia e da
tutto il mondo cosi da poter promuovere la loro
produzione in modo semplice, intuitivo e innovativo,
per esempio attraverso le tecnologie digitali della
realta virtuale (Vr-Virtual reality) e aumentata (Ar-
Augmented reality). Hanno finora aderito al progetto in
veste di partner della rete territoriale: gli otto Comuni
del distretto industriale (Civita Castellana, Fabrica di
Roma, Nepi, Castel Sant'Elia, Corchiano, Gallese,
Faleria, Sant'Oreste), le associazioni sindacali Cgil,
Cisl, Uil, le associazioni di categoria Federlazio e
Unindustria, la Camera di vommercio di Viterbo.
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"Gli obiettivi del progetto Wci - affermano Alessandro
Angelelli, Roberto Mancini e Alessio Alessandrini, co-
founder di Cudriec - sono diversi. Innanzitutto
connettere imprese del distretto, museo della
ceramica e territorio in un unico progetto culturale,
cosi da promuovere il turismo culturale e industriale,
unendo apprendimento e intrattenimento attraverso
l'uso delle tecnologie digitali, dalla realta virtuale
all'aumentata. Vogliamo diffondere il patrimonio
materiale, gia custodito all'interno del museo, con
quello immateriale, raccolto attraverso testimonianze
dirette: usi, costumi, lavori € mestieri, divulgare la 1
cultura e la conoscenza della ceramica industriale di

Civita Castellana, ma anche far scoprire le imprese del
distretto e i loro prodotti, attraverso la visita online

degli showroom virtuali”.

"Lo scopo - spiegano - e anche quello di migliorare il Denise Pipitone, "si chiama
dialogo a livello nazionale ed internazionale con Antonia, indagini in Romania". La
esperienze museali e di filiera industriale analoghe. A nuova pista della ragazza rom

supporto di tutto cio e stato predisposto un
importante pianc di comunicazione e marketing che
prevede iniziative di marketing digitale, nazionali ed Corriere di Rieti TV
internazionali, attraverso canali social (Facebook,
Instagram, YouTube), la realizzazione di eventi online,
in diretta streaming, dedicati a imprenditori, designer,
architetti, buyer, influencer e l'organizzazione di eventi
sul territorio di Civita Castellana".

Viterbo, esercitazione dei vigili
del fuoco al Lago di Vico | Video

"E"' anche prevista la partecipazione a fiere e la
realizzazione di un magazine annuale in formato e-
book e cartaceo, in italiano e in inglese. Infine,
fondamentale sara la digitalizzazione di
testimonianze, storie, ricordi di operai, soci,
imprenditori, aziende, che hanno reso grande il nostro
distretto della ceramica", concludono.
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Viterbo, 11 giu. (Labitalia) - Un volano culturale, di sviluppo produttivo e
di marketing territoriale del distretto industriale della ceramica di
Civita Castellana (Viterbo), che ha l'obiettivo di coinvolgere tutti gli
stakeholders operanti nell'area: imprese, amministrazioni pubbliche,
istituzioni finanziarie, mondo dell'associazionismo culturale e
comparto del turismo. Ha preso il via il progetto 'Wci - Viva ceramica
industriale', vincitore del bando L'impresa fa cultura, ideato, realizzato
e cofinanziato da Cudriec, agenzia di comunicazione digitale, con fondi
Ue Por Fesr, fondi nazionali e della Regione Lazio. La presentazione del
nuovo brand e del progetto 'Wci - Viva ceramica industriale' avverra
lunedi 14 giugno alle ore 17 in streaming online sulla pagina Facebook e
sul canale YouTube dedicato.

Per la prima volta un'iniziativa culturale vede coinvolti tutti gli attori del
distretto industriale della ceramica di Civita Castellana e la ceramica
torna ad essere materia 'viva', volano della filiera territoriale, che dal
distretto converge nel museo della ceramica Casimiro Marcantoni per
diventare patrimonio della comunita. Al centro del disegno ci sono le
aziende del distretto industriale della ceramica da bagno di Civita
Castellana, che sanno riconoscere e far propri valori, tradizioni e
identita culturali del territorio, divenendone ambasciatrici nei mercati
in cui operano, facendo crescere il progetto e diventare Weci il brand del
territorio della ceramica.
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Non solo cultura, tuttavia gli showroom delle aziende aderenti sono gia
raggiungibili online dall'ltalia e da tutto il mondo cosi da poter
promuovere la loro produzione in modo semplice, intuitivo e
innovativo, per esempio attraverso le tecnologie digitali della realta
virtuale (Vr-Virtual reality) e aumentata (Ar-Augmented reality). Hanno
finora aderito al progetto in veste di partner della rete territoriale: gli
otto Comuni del distretto industriale (Civita Castellana, Fabrica di
Roma, Nepi, Castel Sant'Elia, Corchiano, Gallese, Faleria, Sant'Oreste),
le associazioni sindacali Cgil, Cisl, Uil, le associazioni di categoria
Federlazio e Unindustria, la Camera di vommercio di Viterbo.

"Gli obiettivi del progetto Wci - affermano Alessandro Angelelli,
Roberto Mancini e Alessio Alessandrini, co-founder di Cudriec - sono
diversi. Innanzitutto connettere imprese del distretto, museo della
ceramica e territorio in un unico progetto culturale, cosi da
promuovere il turismo culturale e industriale, unendo apprendimento
e intrattenimento attraverso l'uso delle tecnologie digitali, dalla realta
virtuale all'aumentata. Vogliamo diffondere il patrimonio materiale, gia
custodito all'interno del museo, con quello immateriale, raccolto
attraverso testimonianze dirette: usi, costumi, lavori e mestieri,
divulgare la cultura e la conoscenza della ceramica industriale di
Civita Castellana, ma anche far scoprire le imprese del distretto e i loro
prodotti, attraverso la visita online degli showroom virtuali".

"Lo scopo - spiegano - € anche quello di migliorare il dialogo a livello
nazionale ed internazionale con esperienze museali e di filiera
industriale analoghe. A supporto di tutto cio & stato predisposto un
importante piano di comunicazione e marketing che prevede iniziative
di marketing digitale, nazionali ed internazionali, attraverso canali
social (Facebook, Instagram, YouTube), la realizzazione di eventi online,
in diretta streaming, dedicati a imprenditori, designer, architetti, buyer,
influencer e l'organizzazione di eventi sul territorio di Civita
Castellana”.

"E' anche prevista la partecipazione a fiere e la realizzazione di un
magazine annuale in formato e-book e cartaceo, in italiano e in
inglese. Infine, fondamentale sara la digitalizzazione di testimonianze,
storie, ricordi di operai, soci, imprenditori, aziende, che hanno reso
grande il nostro distretto della ceramica", concludono.
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Viterbo, 11 giu. (Labitalia) - Un volano culturale, di sviluppo produttivo e di

marketing territoriale del distretto industriale della ceramica di Civita
Castellana (Viterbo), che ha l'obiettivo di coinvolgere tutti gli stakeholders
operanti nell'area: imprese, amministrazioni pubbliche, istituzioni
finanziarie, mondo dell’associazionismo culturale e comparto del turismo.
Ha preso il via il progetto "'Wci - Viva ceramica industriale’, vincitore del
bando L'impresa fa cultura, ideato, realizzato e cofinanziato da Cudriec,
agenzia di comunicazione digitale, con fondi Ue Por Fesr, fondi nazionali e
della Regione Lazio. La presentazione del nuovo brand e del progetto "'Wci -
Viva ceramica industriale’ avverra lunedi 14 giugno alle ore 17 in streaming ADESSO CONVIENE

online sulla pagina Facebook e sul canale YouTube dedicato. ConMiogas & Luce risparmi subito § 65%
& la paghi in comode rate mensii,
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Per la prima volta un’iniziativa culturale vede coinvolti tutti gli attori del
distretto industriale della ceramica di Civita Castellana e la ceramica torna
ad essere materia 'viva', volano della filiera territoriale, che dal distretto
converge nel museo della ceramica Casimiro Marcantoni per diventare
patrimonio della comunita. Al centro del disegno ci sono le aziende del
distretto industriale della ceramica da bagno di Civita Castellana, che sanno
riconoscere e far propri valori, tradizioni e identita culturali del territorio,
divenendone ambasciatrici nei mercati in cui operano, facendo crescere il
progetto e diventare Wci il brand del territorio della ceramica.

Non solo cultura, tuttavia gli showroom delle aziende aderenti sono gia
raggiungibili online dall'Ttalia e da tutto il mondo cosi da poter promuovere
la loro produzione in modo semplice, intuitivo e innovativo, per esempio
attraverso le tecnologie digitali della realta virtuale (Vr-Virtual reality) e
aumentata (Ar-Augmented reality). Hanno finora aderito al progetto in veste
di partner della rete territoriale: gli otto Comuni del distretto industriale
(Civita Castellana, Fabrica di Roma, Nepi, Castel Sant’Elia, Corchiano,
Gallese, Faleria, Sant’Oreste), le associazioni sindacali Cgil, Cisl, Uil, le
associazioni di categoria Federlazio e Unindustria, la Camera di vommercio
di Viterbo.

"Gli obiettivi del progetto Wci - affermano Alessandro Angelelli, Roberto
Mancini e Alessio Alessandrini, co-founder di Cudriec - sono diversi.
Innanzitutto connettere imprese del distretto, museo della ceramica e
territorio in un unico progetto culturale, cosi da promuovere il turismo
culturale e industriale, unendo apprendimento e intrattenimento attraverso
I'uso delle tecnologie digitali, dalla realta virtuale allaumentata. Vogliamo
diffondere il patrimonio materiale, gia custodito all'interno del museo, con
quello immateriale, raccolto attraverso testimonianze dirette: usi, costumi,
lavori e mestieri, divulgare la cultura e la conoscenza della ceramica
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industriale di Civita Castellana, ma anche far scoprire le imprese del
distretto e i loro prodotti, attraverso la visita online degli showroom virtuali".

"Lo scopo - spiegano - € anche quello di migliorare il dialogo a livello
nazionale ed internazionale con esperienze museali e di filiera industriale
analoghe. A supporto di tutto cio ¢ stato predisposto un importante piano di
comunicazione e marketing che prevede iniziative di marketing digitale,
nazionali ed internazionali, attraverso canali social (Facebook, Instagram,
YouTube), la realizzazione di eventi online, in diretta streaming, dedicati a
imprenditori, designer, architetti, buyer, influencer e I'organizzazione di
eventi sul territorio di Civita Castellana".

"E’ anche prevista la partecipazione a fiere e la realizzazione di un magazine
annuale in formato e-book e cartaceo, in italiano e in inglese. Infine,
fondamentale sara la digitalizzazione di testimonianze, storie, ricordi di
operai, soci, imprenditori, aziende, che hanno reso grande il nostro distretto
della ceramica", concludono.
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Wci-Viva ceramica industriale, al via progetto distretto di
Civita Castellana

52 minuti fa
Viterbo, 11 giu. (Labitalia) - Un volano
culturale, di sviluppo produttivo e di
marketing territoriale del distretto
industriale della ceramica di Civita Consigliati Pil letti
Castellana (Viterbo), che ha I'obiettivo di
coinvolgere tutti gli stakeholders operanti Numero Blu Servizi, Health
nell'area: imprese, amministrazioni , c:ytllzqgstpez !ncer;tive:fe sane
. o L | abitudini tra dipendenti
pubbliche, istituzioni finanziarie, mondo [ Roma, 11 giu
dell'associazionismo culturale e (B/Tdrékronqleabita:ia),; f\ll_umero
) I u Servizi spa, realta italiana
comparto del turismo. Ha preso il viaiil attiva nell'ambito del bpo con servizi di contact
progetto "Wei - Viva ceramica industriale’ center e ricerche di mercato, inaugura la 'He
vincitore del bando L'impresa fa cultura, Famiglia: consulenti lavoro su
. . ) . . . . . . . assegno unico, importi e
ideato, realizzato e cofinanziato da Cudriec, agenzia di comunicazione digitale, con destinatari norina ponte
fondi Ue Por Fesr, fondi nazionali e della Regione Lazio. La presentazione del nuovo Roma, 11 giu. (Labitalia) - In
" C o\ f . ialal x A f vigore dal 9 giugno il decreto-
brand e del progetto 'Wci - Viva ceramica industriale’ avverrA lunedA- 14 giugno alle  legge numero 79/2021
ore 17 in streaming online sulla pagina Facebook e sul canale YouTube dedicato. contenente ‘Misure urgenti in materia di assegno

temporaneo per figli minori' che introduce una m
Per la prima volta un'iniziativa culturale vede coinvolti tutti gli attori del distretto
industriale della ceramica di Civita Castellana e la ceramica torna ad essere materia
'viva', volano della filiera territoriale, che dal distretto converge nel museo della
ceramica Casimiro Marcantoni per diventare patrimonio della comunitA . Al centro del
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Regione Lombardia assegna il
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disegno ci sono le aziende del distretto industriale della ceramica da bagno di Civita ad Arbra Formaz?;i';'é’he,'gg;?:;f refimpresa
Castellana, che sanno riconoscere e far propri valori, tradizioni e identitA culturali del finanziamento dei piani formativi erogato
territorio, divenendone ambasciatrici nei mercati in cui operano, facendo crescere il Regioni: Cida, vera autonomia

progetto e diventare Wci il brand del territorio della ceramica. deve essere un modellodi
eccellenza applicato ai territori
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Non solo cultura, tuttavia gli showroom delle aziende aderenti sono giA raggiungibili
online dall'ltalia e da tutto il mondo cosA- da poter promuovere la loro produzione in
modo semplice, intuitivo e innovativo, per esempio attraverso le tecnologie digitali
della realtA virtuale (Vr-Virtual reality) e aumentata (Ar-Augmented reality). Hanno
finora aderito al progetto in veste di partner della rete territoriale: gli otto Comuni del
distretto industriale (Civita Castellana, Fabrica di Roma, Nepi, Castel Sant’Elia,
Corchiano, Gallese, Faleria, Sant'Oreste), le associazioni sindacali Cgil, Cisl, Uil, le

associazioni di categoria Federlazio e Unindustria, la Camera di vommercio di Viterbo.

"Gli obiettivi del progetto Wci - affermano Alessandro Angelelli, Roberto Mancini e
Alessio Alessandrini, co-founder di Cudriec - sono diversi. Innanzitutto connettere
imprese del distretto, museo della ceramica e territorio in un unico progetto culturale,
cosA- da promuovere il turismo culturale e industriale, unendo apprendimento e
intrattenimento attraverso l'uso delle tecnologie digitali, dalla realtA virtuale
allaumentata. Vogliamo diffondere il patrimonio materiale, giA custodito all'interno
del museo, con quello immateriale, raccolto attraverso testimonianze dirette: usi,
costumi, lavori e mestieri, divulgare la cultura e la conoscenza della ceramica
industriale di Civita Castellana, ma anche far scoprire le imprese del distretto e i loro
prodotti, attraverso la visita online degli showroom virtuali".

"Lo scopo - spiegano - A anche quello di migliorare il dialogo a livello nazionale ed
internazionale con esperienze museali e di filiera industriale analoghe. A supporto di

tutto ciA2 A" stato predisposto un importante piano di comunicazione e marketing che

prevede iniziative di marketing digitale, nazionali ed internazionali, attraverso canali
social (Facebook, Instagram, YouTube), la realizzazione di eventi online, in diretta
streaming, dedicati a imprenditori, designer, architetti, buyer, influencer e
I'organizzazione di eventi sul territorio di Civita Castellana".

"E’ anche prevista la partecipazione a fiere e la realizzazione di un magazine annuale
in formato e-book e cartaceo, in italiano e in inglese. Infine, fondamentale sarA la
digitalizzazione di testimonianze, storie, ricordi di operai, soci, imprenditori, aziende,
che hanno reso grande il nostro distretto della ceramica’, concludono.
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Weci-Viva ceramica industriale, al via
progetto distretto di Civita Castellana

11 giugno 2021 a

v iterbo, 11 giu. (Labitalia) - Un volano culturale, di
sviluppo produttivo e di marketing territoriale
del distretto industriale della ceramica di Civita

Castellana (Viterbo), che ha l'obiettive di coinvolgere

tutti gli stakeholders operanti nell'area: imprese,

amministrazioni pubbliche, istituzioni finanziarie,
mondo dell'associazionismo culturale e comparto
del turismo. Ha preso il via il progetto "Wci - Viva
ceramica industriale’, vincitore del bando L'impresa
fa cultura, ideato, realizzate e cofinanziato da

Cudriec, agenzia di comunicazione digitale, con fondi

Ue Por Fesr, fondi nazionali e della Regione Lazio. La

presentazione del nuovo brand e del progetto "Wci -

Viva ceramica industriale’ avverra lunedi 14 giugno

alle ore 17 in streaming online sulla pagina Facebook

e sul canale YouTube dedicato.
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Per la prima volta un'iniziativa culturale vede
coinvolti tutti gli attori del distretto industriale della
ceramica di Civita Castellana e la ceramica torna ad
essere materia 'viva, volano della filiera territoriale,
che dal distretto converge nel museo della ceramica
Casimiro Marcantoni per diventare patrimonio della
comunita. Al centro del disegno ci sono le aziende
del distretto industriale della ceramica da bagno di
Civita Castellana, che sanno riconoscere e far propri
valori, tradizioni e identita culturali del territorio,
divenendone ambasciatrici nei mercati in cui
operano, facendo crescere il progetto e diventare
Woci il brand del territorio della ceramica.

Non solo cultura, tuttavia gli showroom delle
aziende aderenti sono gia raggiungibili online
dall'ltalia e da tutto il mondo cosi da poter
promuovere la loro produzione in modo semplice,
intuitivo e innovativo, per esempio attraverso le
tecnologie digitali della realta virtuale (Vr-Virtual
reality) e aumentata (Ar-Augmented reality). Hanno
finora aderito al progetto in veste di partner della
rete territoriale: gli otto Comuni del distretto
industriale (Civita Castellana, Fabrica di Roma, Nepi,
Castel Sant'Elia, Corchiano, Gallese, Faleria,
Sant'Oreste), le associazioni sindacali Cgil, Cisl, Uil,
le associazioni di categoria Federlazio e Unindustria,
la Camera di vommercio di Viterbo.

"Gli obiettivi del progetto Wci - affermano
Alessandro Angelelli, Roberto Mancini e Alessio
Alessandrini, co-founder di Cudriec - sono diversi.
Innanzitutto connettere imprese del distretto,
museo della ceramica e territorio in un unico
progetto culturale, cosi da promuovere il turismo
culturale e industriale, unendo apprendimento e
intrattenimento attraverso 'uso delle tecnologie
digitali, dalla realta virtuale all'aumentata. Vogliamo
diffondere il patrimonio materiale, gia custodito
all'interno del museo, con quello immateriale,
raccolto attraverso testimonianze dirette: usi,
costumi, lavori e mestieri, divulgare la culturae la
conoscenza della ceramica industriale di Civita
Castellana, ma anche far scoprire le imprese del
distretto e i loro prodotti, attraverso la visita online
degli showroom virtuali”.
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“Lo scopo - spiegano - e anche quello di migliorare
il dialogo a livello nazionale ed internazionale con
esperienze museali e di filiera industriale analoghe.
A supporto di tutto cio e stato predisposto un
importante piano di comunicazione e marketing che
prevede iniziative di marketing digitale, nazionali ed
internazionali, attraverso canali social (Facebook,
Instagram, YouTube), la realizzazione di eventi
online, in diretta streaming, dedicati a imprenditori,
designer, architetti, buyer, influencer e
l'organizzazione di eventi sul territorio di Civita
Castellana”

"E' anche prevista la partecipazione afiere e la
realizzazione di un magazine annuale in formato e-
book e cartaceo, in italiano e in inglese. Infine,
fondamentale sara la digitalizzazione di
testimonianze, storie, ricordi di operai, soci,
imprenditori, aziende, che hanno reso grande il
nostro distretto della ceramica’, concludono.
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Wci-Viva ceramica industriale, al via progetto distretto di Civita

Castellana

Viterbo, 11 giu. (Labitalia) - Un volano culturale, di sviluppo produttivo e di marketing
territoriale del distretto industriale della ceramica di Civita Castellana (Viterbo), che ha
l'obiettivo di coinvolgere tutti gli stakeholders operanti nell'area: imprese, amministrazioni
pubbliche, istituzioni finanziarie, mondo dell'associazionismo culturale e comparto del
turismo. Ha preso il via il progetto "Wci - Viva ceramica industriale’, vincitore del bando
Limpresa fa cultura, ideato, realizzato e cofinanziato da Cudriec, agenzia di comunicazione
digitale, con fondi Ue Por Fesr, fondi nazionali e della Regione Lazio. La presentazione del
nuovo brand e del progetto "Wci - Viva ceramica industriale’' avverra lunedi 14 giugno alle

ore 17 in streaming online sulla pagina Facebook e sul canale YouTube dedicato.

Per |a prima volta un’iniziativa culturale vede coinvolti tutti gli attori del distretto industriale
della ceramica di Civita Castellana e la ceramica tornz ad essere materia 'viva', volano della
filiera territoriale, che dal distretto converge nel museo della ceramica Casimiro Marcantoni
per diventare patrimonio della comunita. Al centro del disegno ci sono le aziende del
distretto industriale della ceramica da bagno di Civita Castellana, che sanno riconoscere e
far propri valori, tradizioni e identita culturali del territorio, divenendone ambasciatrici nei
mercati in cui operano, facendo crescere il progetto e diventare Wci il brand del territorio

della ceramica.
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Non solo cultura, tuttavia gli showroom delle aziende aderenti sono gia raggiungibili online Banca d'ltalia ottimista su

crescita, stima Pil 2021 sfiora 5%

dall'ltalia e da tutto il mondo cosi da poter promuovere la loro produzione in modo S = : 2
Reuters - Tempe di lettura: 2

semplice, intuitivo e innovativo, per esempio attraverso le tecnologie digitali della realta

WMF, una nuova normativa per
virtuale (Vr-Virtual reality) e aumentata (Ar-Augmented reality). Hanno finora aderito al new economy dei digital creators m
progetto in veste di partner della rete territoriale: gli otto Comuni del distretto industriale Aciidcees - Tema ol ikt un 3 -
(Civita Castellana, Fabrica di Roma, Nepi, Castel Sant'Elia, Corchiano, Gallese, Faleria, > >
Sant'Oreste), le associazioni sindacali Cgil, Cisl, Uil, le associazioni di categoria Federlazio e

Unindustria, la Camera di vommercio di Viterbo.

*Gli obiettivi del progetto Wci - affermano Alessandro Angelelli, Roberto Mancini e Alessio S p j T iCO
Alessandrini, co-founder di Cudriec - sono diversi. Innanzitutto connettere imprese del . ’
distretto, museo della ceramica e territorio in un unico progetto culturale, cosi da
promuovere il turismo culturale e industriale, unendo apprendimento e intrattenimento
attraverso l'uso delle tecnologie digitali, dalla realt3 virtuale all'aumentata. Vogliamo
diffondere il patrimonio materiale, gid custodito all'interno del museo, con quello
immarteriale, raccolto attraverso testimonianze dirette: usi, costumi, lavori e mestieri,
divulgare la cultura e |la conoscenza della ceramica industriale di Civita Castellana, ma anche
far scoprire le imprese del distretto e i loro prodotti, attraverso la visita online degli

showroom virtuali'.

“Lo scopo - spiegano - & anche quello di miglicrare il dialogo a livello nazionale ed
internazionale con esperienze museali e di filiera industriale analoghe. A supporto di tutto
cid & stato predisposto un importante piano di comunicazione e marketing che prevede
iniziative di marketing digitale, nazionali ed internazionali, attraverso canali social
(Facebook, Instagram, YouTube), |a realizzazione di eventi online, in diretta streaming,
dedicati a imprenditori, designer, architetti, buyer, influencer e l'organizzazione di eventi sul

territorio di Civita Castellana”.

“E’ anche prevista la partecipazione a fiere e |a realizzazione di un magazine annuale in
formato e-book e cartaceo, in italiano e in inglese. Infine, fondamentale sara la
digitalizzazione di testimonianze, storie, ricordi di operai, soci, imprenditori, aziende, che

hanno reso grande il nostro distretto della ceramica’, conciudono.
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Viterbo, 11 giu. (Labitalia) — Un volano culturale, di sviluppo produttivo e di marketing territoriale del distretto industriale
della ceramica di Civita Castellana (Viterbo), che ha 'obiettivo di coinvolgere tutti gli stakeholders operanti nell’area:
imprese, amministrazioni pubbliche, istituzioni finanziarie, mondo dell’associazionismo culturale e comparto del turismo. Ha
preso il via il progetto ‘Wei — Viva ceramica industriale’, vincitore del bando L'impresa fa cultura, ideato, realizzato e
cofinanziato da Cudriec, agenzia di comunicazione digitale, con fondi Ue Por Fesr, fondi nazionali e della Regione Lazio. La
presentazione del nuovo brand e del progetto “Wci ~ Viva ceramica industriale’ avverra lunedi 14 giugno alle ore 17 in
streaming online sulla pagina Facebook e sul canale YouTube dedicato. Per la prima volta un’iniziativa culturale vede
coinvolti tutti gli attori del distretto industriale della ceramica di Civita Castellana e la ceramica torna ad essere materia
‘viva’, volano della filiera territoriale, che dal distretto converge nel museo della ceramica Casimiro Marcantoni per diventare
patrimonio della comunita. Al centro del disegno ci sono le aziende del distretto industriale della ceramica da bagno di Civita
Castellana, che sanno riconoscere e far propri valori, tradizioni e identita culturali del territorio, divenendone ambasciatrici
nei mercati in cui operano, facendo crescere il progetto e diventare Wci il brand del territorio della ceramica.Non solo cultura,
tuttavia gli showroom delle aziende aderenti sono gia raggiungibili online dall’Italia e da tutto il mondo cosi da poter
promuovere la loro produzione in modo semplice, intuitivo e innovativo, per esempio attraverso le tecnologie digitali della
realta virtuale (Vi-Virtual reality) e aumentata (Ar-Augmented reality). Hanno finora aderito al progetto in veste di partner
della rete territoriale: gli otto Comuni del distretto industriale (Civita Castellana, Fabrica di Roma, Nepi, Castel Sant’Elia,
Corchiano, Gallese, Faleria, Sant’Oreste), le associazioni sindacali Cgil, Cisl, Uil, le associazioni di categoria Federlazio e
Unindustria, la Camera di vommercio di Viterbo.”Gli obiettivi del progetto Wci — affermano Alessandro Angelelli, Roberto
Mancini e Alessio Alessandrini, co-founder di Cudriec - sono diversi. Innanzitutto connettere imprese del distretto, museo
della ceramica e territorio in un unico progetto culturale, cosi da promuovere il turismo culturale e industriale, unendo
apprendimento e intrattenimento attraverso I'uso delle tecnologie digitali, dalla realta virtuale all’aumentata. Vogliamo
diffondere il patrimonio materiale, gia custodito all’interno del museo, con quello immateriale, raccolto attraverso
testimonianze dirette: usi, costumi, lavori e mestieri, divulgare la cultura e la conoscenza della ceramica industriale di Civita
Castellana, ma anche far scoprire le imprese del distretto e i loro prodotti, attraverso la visita online degli showroom virtuali”,
“Lo scopo - spiegano — & anche quello di migliorare il dialogo a livello nazionale ed internazionale con esperienze museali e
di filiera industriale analoghe. A supporto di tutto cio e stato predisposto un importante piano di comunicazione e marketing
che prevede iniziative di marketing digitale, nazionali ed internazionali, attraverso canali social (Facebook, Instagram,
YouTube), la realizzazione di eventi online, in diretta streaming, dedicati a imprenditori, designer, architetti, buyer, influencer
e l'organizzazione di eventi sul territorio di Civita Castellana”. “E’ anche prevista la partecipazione a fiere e la realizzazione di
un magazine annuale in formato e-book e cartaceo, in italiano e in inglese. Infine, fondamentale sara la digitalizzazione di
testimonianze, storie, ricordi di operai, soci, imprenditori, aziende, che hanno reso grande il nostro distretto della ceramica”,

concludono.
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Wai-Viva ceramica industriale, al via progetto distretto di
Civita Castellana

Wei-Viva ceramica industriale, al via progetto distretto di Civita Castellana

I 11/06/202113:47

Viiterbo, 11 giu. (Labitalia) - Un volano culturale, di sviluppo produttivo e di marketing territoriale
del distretto industriale della ceramica di Civita Castellana (Viterbo), che ha I'obiettivo di coinvolgere tutti gli stakeholders operanti nell'area:
imprese, amministrazioni pubbliche, istituzioni finanziarie, mondo dell'associazionismo culturale e comparto del turismo. Ha preso il via il
progetto "Wci - Viva ceramica industriale', vincitore del bando L'impresa fa cultura, ideato, realizzato e cofinanziato da Cudriec, agenzia di
comunicazione digitale, con fondi Ue Por Fesr, fondi nazionali e della Regione Lazio. La presentazione del nuovo brand e del progetto 'Wci - Viva
ceramica industriale’ avverrA lunedA- 14 giugno alle ore 17 in streaming online sulla pagina Facehook e sul canale YouTube dedicato.

Per la prima volta un’iniziativa culturale vede cainvolfi tutti gli attori del distretto industriale della ceramica di Civita (astellana e la ceramica
torna ad essere materia 'viva', volano della filiera territoriale, che dal distretto converge nel museo della ceramica Casimiro Marcantoni per
diventare patrimonio della comunitA . Al centro del disegno ¢i sono le aziende del distretto industriale della ceramica da bagno di Civita
Castellana, che sanna riconoscere e far propri valori, tradizioni e identitA culturali del territorio, divenendone ambasciatrici nei mercati in cui
operano, facendo crescere il progetto e diventare Wci il brand del territorio della ceramica.
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Non solo cultura, tuttavia gli showroom delle aziende aderenti sono giA raggiungibili online dall'lfalia e da tutto il mondo cosA- da poter
promuovere la loro produzione in modo semplice, infuitivo e innovativo, per esempio attraverso le tecnologie digitali della realtA virtuale (Vr-
Virtual reality) e aumentata (Ar-Augmented reality). Hanno finora aderito al progetto in veste di partner della rete territoriale: gli otto Comuni del
distretto industriale (Civita Castellana, Fabrica di Roma, Nepi, (astel Sant’Elia, Corchiano, Gallese, Faleria, Sant’Oreste), le associazioni sindacali
Cail, Cisl, Uil, le associazioni di categoria Federlazio e Unindustria, la Camera di vommercio di Viterbo.

"Gli obiettivi del progetto Wei - affermano Alessandro Angelelli, Roberto Mancini e Alessio Alessandrini, co-founder di Cudriec - sono diversi.
Innanzitutto connettere imprese del distretto, museo della ceramica e territorio in un unico progetto culturale, cosA- da promuovere il turismo
culturale e industriale, unendo apprendimento e intrattenimento attraverso I'uso delle tecnologie digitali, dalla realtA virtuale allaumentata.
Vogliamo diffondere il patrimonio materiale, giA custodito all'interno del museo, con quello immateriale, raccolto attraverso testimonianze
dirette: usi, costumi, lavori e mestieri, divulgare la culfura e la conoscenza della ceramica industriale di Civita (astellana, ma anche far scoprire le
imprese del distretto e i loro prodotti, attraverso la visita online degli showroom virtuali".

"L scopo - spiegano - A” anche quello di migliorare il dialogo a livello nazionale ed internazionale con esperienze museali e di filiera industriale
analoghe. A supporto di tutto ciA2 A" stato predisposto un importante piano di comunicazione e marketing che prevede iniziative di marketing
digitale, nazionali ed internazionali, attraverso canali social (Facebook, Instagram, YouTube), la realizzazione di eventi online, in diretta
streaming, dedicati a imprenditori, designer, architetti, buyer, influencer e 'organizzazione di eventi sul territorio di Civita (astellana".

"E" anche prevista la partecipazione a fiere e la realizzazione di un magazine annuale in formato e-book e cartaceo, in italiano e in inglese.
Infine, fondamentale sarA la digitalizzazione di testimonianze, storie, ricordi di operai, soci, imprenditori, aziende, che hanno reso grande il

nostro distretto della ceramica", concludono.
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ivita Castellana

Showroom virtuale
nasce Viva ceramica

Industrie, tradiziore e cultura.
Si basa si questi tre pilastri il
progetto “WCi—ViVa Ceramica
Industriale”, realizzato da Cu-
DriEc agenzia di comunicazio-
ne digitale di Civita Castellana
che per la prima volta vede coin-
volti tutti i protagonisti del di-
stretto industriale della cerami-
ca e grazie al quale le imprese
del polo civitonico tornano d es-
sere materia “viva” e volano del-
lafilieraterritoriale.

Punto di riferimento di que-
stainiziativasara il Museo della
Ceramica “Casimiro Marcanto-
ni”.

Apag.40

Ceramica, le aziende in mostra sul web

CIVITA CASTELLANA

Industrie, tradizione e cultura.
Si basa si questi tre pilastri il
progetto “WCi - ViVa Ceramica
Industriale”, realizzato da Cu-
DriEc agenzia di comunicazio-
ne digitale di Civita Castellana
che per la prima volta vede coin-
volti tutti i protagonisti del di-
stretto industriale della cerami-
ca e grazie al quale le imprese
del polo civitonico tornano d es-
sere materia “viva” e volano del-
la filiera territoriale. Puntodi ri-
ferimento sara il Museo della
Ceramica “Casimiro Marcanto-
ni”. Non solo cultura, ogni azien-
da aderente ha a disposizione
uno showroom virtuale (alcuni
gia raggiungibili online dall Tta-
lia e da tutto il mondo) cosi da
poter promuovere la loro produ-
zione in modo semplice, intuiti-
VO e innovativo, per esempio at-
traverso le tecnologie digitali
della realta virtuale (VR — vir-
tual reality) e aumentata (AR -
Augmented reality). Hanno gia

aderito al progetto in veste di
partner della rete territoriale gli
otto comuni del distretto indu-
striale (Civita Castellana, Fabri-
ca di Roma, Nepi, Castel
Sant'Elia, Corchiano, Gallese,
Faleria, Sant'Oreste), le associa-
zioni sindacali Cgil, Cisl e Uil, le
associazioni di categoria Feder-
lazio e Unindustria, la Camera
di Commercio di Viterbo. «Le
premesse sembrano interessan-
ti — affermano Alessio Alessan-
drini, Alessandro Angelelli e Ro-
berto Mancini, co-founder di
CuDriEc -, speriamo che le
aziende colgano al volo I'inizia-
tiva. Vogliamo connettere im-
prese del distretto, Museo della

PARTE UN PROGETTO
INNOVATIVO

CHE COINVOLGE

TUTTI | PROTAGONISTI
DEL DISTRETTO

DI CIVITA CASTELLANA

Ceramica e territorio in un umni-
co progetto, cosi da promuovere
il turismo culturale e industria-
le, unendo apprendimento e in-
trattenimento attraverso l'uso
delle tecnologie digitali, dalla
realta virtuale all’aumentata.
Una sfida che umiti ci sentiamo
ingrado di vincere».

«Infine - hanno concluso i pro-
motori - fondamentale, sara

continuare la digitalizzazione
di testimomnianze, storie, ricordi
di operai, soci, imprenditori,
aziende, che hanno reso grande
il nostro distretto della cerami-
cay,

11 progetto ¢ sostenuto da fondi
Ue Por-Fesr fondi nazionali e
della Regione Lazio.

Ugo Baldi
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